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¿Quién es  
Mar Rodríguez? 

Experiencia:  

Licenciada en Comunicación por la Universidad de Sevilla 
Periodista en La Razón de Sevilla 

Redactora Jefe en Diario El Faro de Murcia 
Social Media Manager en Posicionamiento Eficaz 

Social Media Manager en Social Media Eficaz 
Social Media Manager en QS Limited 

 

Social Media Manager en Aquere Social Media 
www.aqueresocialmedia.com 

www.aqueresocialmedia.com/blog 

                                                                                                            @aqueresm 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
http://www.aqueresocialmedia.com/blog
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Qué es el Marketing de Contenidos? 

El MKT de contenidos son toda una serie de técnicas 
pensadas para la consecución de objetivos 
comerciales (ventas, popularidad, reputación) que 
utiliza el contenido como materia prima. 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
http://goanimate.com/videos/0qa3x_MEjaKc


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Qué se considera contenido en Linkedin? 
 

Todo lo que aporte valor añadido a base de información  que puede ser:  
 
 
1-. Novedad 
2-. Acorde al momento 
3-. Importante 
4-. De calidad 
5-. Exclusiva 
6-. Sensaciones (Humor, empatía, ternura, etc…) 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 
 

EL TIMELINE  
 
 
Timeline: 2 veces al día, según la capacidad de generar contenido de calidad 
propio que tengamos.  
 
Máximo 3 veces al día, y siempre espaciados en el tiempo 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo 
compartir contenidos 
en Linkedin? 
 
Timeline: 2 veces al 
día (Recomendable) 
Máximo 3 veces al día, 
y siempre espaciados 
en el tiempo 
 

ERROR Nº 1!!! COSAS A 
EVITAR POR FAVOR!!  

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo 
compartir contenidos 
en Linkedin? 
 
Timeline: 2 veces al 
día (Recomendable) 
Máximo 3 veces al día, 
y siempre espaciados 
en el tiempo 
 

ERROR Nº 1!!! COSAS A 
EVITAR POR FAVOR!!  

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 
 
Grupos en General: 1 vez al día (grupos propios y ajenos) 
 
Grupos propios (Si no tienes, deberías pensar en crear uno y mimarlo) 
 
 Tres veces por semana 
 
Grupos ajenos: Podemos seguir a un número ilimitado de grupos. Búscalos por sus 
palabras claves y síguelos con el objetivo de publicar tu propio contenido de vez 
en cuando. 
 
 1 vez al día (No más de 4 veces por semana) 
 Contenidos diferentes (Ve intercalando los contenidos). 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 ¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 

 
Esquema de publicaciones en grupos:  
 
 
 

LUNES MARTES MIÉRCOLES JUEVES VIERNES SÁBADO 

Publico 
contenido en 
mi grupo 

Publico 
contenido en 
mi grupo 

Publico 
contenido en 
mi grupo 

Publico 
contenido en 
grupos 
ajenos 

Publico 
contenido en 
grupos 
ajenos 

Publico 
contenido en 
grupos 
ajenos 

Publico 
contenido en 
grupos 
ajenos 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir 
contenidos en Linkedin? 

 
Grupos en General: 1 vez al día 
(grupos propios y ajenos) 
 
Grupos propios (Si no tienes, 
deberías pensar en crear uno y 
mimarlo) 1 vez al día (No más de 3 
veces por semana) 
 
Grupos ajenos: 1 vez al día (No más 
de 4 veces por semana) 

 

ERROR Nº 2, COSAS A EVITAR, 
POR FAVOOORR¡¡ 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 
 
Comentarios: Ilimitado 
 
El  número de comentarios puede ser ilimitado y muy positivo para un perfil 
profesional y/o una marca, si se hacen EN SERIO, dedicándole tiempo y mimo.  
 
Si los hacemos DEMASIADO PELOTEROS, se nota que son spam 
 
Si los hacemos PELOTEROS y colocamos un link, son basura doble 
 
Si los hacemos DEMASIADO CRÍTICOS, provocaremos una guerra absurda 
 
Si los hacemos sin leer lo que se ha escrito, PODEMOS QUEDAR DE IDIOTAS 
 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir 
contenidos en Linkedin? 
 
Comentarios: Ilimitado 
 
Si los hacemos DEMASIADO 
PELOTEROS, se nota que son 
spam 
 
Si los hacemos PELOTEROS y 
colocamos un link, son basura 
doble 
 
Si los hacemos DEMASIADO 
CRÍTICOS, provocaremos una 
guerra absurda 
 
Si los hacemos sin leer lo que 
se ha escrito, PODEMOS 
QUEDAR DE IDIOTAS 

 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 
 
Invitaciones a grupos: No más de 50 al día 
 
¿Qué es una invitación a un grupo? 
 
El administrador de un grupo tiene la capacidad de invitar a un máximo de 50 
personas diarias (contactos) a conocer y unirse a un grupo. 
 
El mensaje de invitación al grupo es automático, simple y corto. Lo más efectivo 
es acompañarlo de otro mensaje más personal. 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 ¿Cada cuánto debo compartir 

contenidos en Linkedin? 
 
Invitaciones a grupos: No más de 
50 al día 
 
¿Qué es una invitación a un grupo? 
 
El administrador de un grupo tiene la 
capacidad de invitar a un máximo de 
50 personas diarias (contactos) a 
conocer y unirse a un grupo. 
 
El mensaje de invitación al grupo es 
automático, simple y corto. Lo más 
efectivo es acompañarlo de otro 
mensaje más personal. 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 

¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 
 
Peticiones de amistad: No más de 10 al día 
 
Dependerá de si disponemos de versión Premium o no de Linkedin. Para los que 
no disponemos de versión Premium, sólo se puede mandar invitaciones de 
amistad a CONTACTOS DEBIDAMENTE ACREDITADOS.  
 
De ahí, que el pertenecer a GRUPOS, nos puede abrir la puerta a los contactos 
directos. 
 
Hay que EVITAR  mandar invitaciones a desconocidos, porque nos pueden 
denunciar a Linkedin y quitarnos la cuenta. 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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1-. 'Contenido' el pase VIP que te abre todas las puertas 
 ¿Cada cuánto debo compartir contenidos en Linkedin? 

 
Peticiones de amistad: No más de 10 al día 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 
 

-Contenidos en Grupos 
 
-Grupos propios 
 
-Grupos ajenos, cómo saber si te publican 
 
-Página de empresa 
 
- Comentarios 
 
-Mensajes privados 
 
-Invitaciones 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 

¿Cómo nos ven los otros usuarios? 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en 

el Timeline 
(Extensión y 
trucos) 
 
 

¿Cómo nos ven 
los otros 
usuarios? 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en 

el Timeline 
(Extensión y 
trucos) 
 
 

¿Cómo nos ven 
los otros 
usuarios? 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 

 
 

¿CÓMO SE ESCRIBE UNA ACTUALIZACIÓN OPTIMIZADA AL 100%? 
 

1-. Texto. Exprésate bien, escribe sin faltas de ortografía ni diminutivos 
absurdos. Ocupa TRES LÍNEAS de texto (Unos 180 caracteres). 

 
2-. Acorta tus links. Linkedin tiene su propio acortador. ¿Para qué dedicar 

espacio a un simple link? 
 

3-.Utiliza una imagen que sea expresiva por sí misma. Una imagen que 
vaga como un contenido. 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión 
y trucos) 
 
 
 
 

¿Qué 
contenido 
ocupa más 

espacio visual? 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline 
(Extensión y 
trucos) 
 
UTILIZA SIEMPRE 

LAS TRES 
HERRAMIENTAS:  

 
Texto amplio, un 
link y una imagen 
llamativa de 
apoyo. 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 

 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 

 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el Timeline (Extensión y trucos) 

 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 

Evita lo convencional, 
un TEXTO pobre y un 
link con texto cortado 
y foto por defecto. 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 

Evita poner un link 
de una foto, sin 
cambiar los textos de 
foto y la descripción 
del mismo. 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 

Aprovecha todo el 
texto posible y 
trabaja buenas 
descripciones para 
tus links.  
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 
 

No repitas 
contenido, 

escribiendo la misma 
entradilla dos veces 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 -Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 

No hables de un 
contenido en Español 
que manda a un link 

en inglés. 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 Contenidos en el 

Timeline (Extensión y 
trucos) 
 

ERROR Nº 3. TIPOS DE 
TIMELINE QUE PASARÁN 
DESAPERCIBIDOS 
 
 
 

Linkedin NO ES 
FACEBOOK. Evita 

contenidos 
extremadamente 

personales. 
 
 

 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en Grupos 
 
-Grupos propios 
 

¿Aún no has creado tu propio grupo? Ventajas:  
 
1-. Publicar tu propio contenido 
2-. Mandar anuncios y comunicaciones directas para los miembros 
3-. Es un soporte más donde ser encontrado, admirado o consultado 
 

 
 
- Grupos ajenos, ¿Cómo saber si te publican? 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
Grupos 
propios 
 
 
 

¿Cómo nos 
ven los 

usuarios? 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
Grupos 
propios 
 
 
 

¿Cómo nos 
ven los 

usuarios? 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
Grupos 
propios 
 
 
 
 

 
¿Cómo nos 

ven los 
usuarios? 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
Grupos 
propios 
 
 
 
 
 

¿Cómo nos 
ven los 

usuarios? 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
- Grupos 
propios 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 Contenidos en 

Grupos 
 
-Grupos propios 
 
 

ERROR Nº 4 
 
NO COMPARTAS EN 
UN GRUPO PROPIO 
Y EN TU TIMELINE A 
LA VEZ Y LO MISMO 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
 
 
Grupos Ajenos 
 
 
Comparte con 
inteligencia, 
no repitas el 
mismo título 
ni la misma 
entradilla 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Contenidos en 
Grupos 
 
 
 
Grupos Ajenos 
 
 
Comparte con 
inteligencia, 
no repitas el 
mismo título 
ni la misma 
entradilla 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Página de empresa 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Página de empresa 
 
Crea tu página de 
empresa para utilizarla 
también como 
contenedor de 
contenidos y como 
‘gancho’ en las 
búsquedas.  
 

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Página de empresa 
 
Moléstate en tener contenidos 
actualizados y extensos de cada 
uno de los productos o niveles de 
tu empresa. 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Comentarios a otros usuarios 
 

No descuides la gramática ni la 
calidad en la expresión de tus 

comentarios. Son contenidos de 
primer nivel que tienes que 

mimar.  
 

Habrá usuarios que lleguen a ti 
por la calidad o la curiosidad 

que le despierten tus 
comentarios. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

Comentarios a otros usuarios 
 

4 PAUTAS A SEGUIR: 
 

1-. Agradecemos siempre 
2-. Aportamos nuevo 

contenido 
3-. Hacemos alguna pregunta 

al usuario 
4-. Estamos atentos a la 

posible respuesta. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Mensajes privados 
 

En Linkedin normal (No versión Premium) sólo se puede 
mandar mensajes directos a los contactos de 1er grado.  
 
 
Truco: Podemos mandar mensajes a usuarios que no 
conocemos acreditándonos como compañeros de grupos. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Mensajes privados 
 

Truco: Podemos mandar mensajes a usuarios que no 
conocemos acreditándonos como compañeros de grupos. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Mensajes privados 
 

Truco: Podemos mandar mensajes a usuarios que no 
conocemos acreditándonos como compañeros de grupos. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Mensajes privados 
 

Cómo escribir un mensaje que sea leído:  
 
 
1-. No te pases con la extensión. No pasarán de la 4 línea 
 
2-. Identifícate bien, en Linkedin no nos gustan los impostores 
 
3-. Fija bien los objetivos del mensaje. Que no parezca que 
sólo quieres contactar por contactar. 
 
4-. Da gracias y pide disculpas por las molestias. 
 
5-. Haz seguimiento a tus mensajes. Si no te contestan y te 
ignoran, NO LO VUELVAS A INTENTAR EN AL MENOS 4 MESES. 

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Invitaciones 
 

1-. Invitaciones para que alguien se una a tu red de contactos 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Invitaciones 
 

2-. Invitaciones 
para que alguien se 
una a un grupo 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Invitaciones 
 

2-. Invitaciones 
para que alguien se 
una a un grupo 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Invitaciones 
 

2-. Invitaciones 
para que alguien se 
una a un grupo 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

-Invitaciones 
 

2-. Invitaciones 
para que alguien se 
una a un grupo 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

ANUNCIOS  
por ser 

administrador 
de un grupo. 

 
 

1 por semana. 
Se pueden 

incluir links, y 
todo tipo de 
publicidad. 
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2-. Dónde publicar tu contenido y cómo exprimirlo al máximo en Linkedin 
 

ANUNCIOS  
por ser 

administrador 
de un grupo. 

 
 

1 por semana. 
Se pueden 

incluir links, y 
todo tipo de 
publicidad. 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Artículos, post de blogs o contenidos de una página web 
externa. 
 
 

Linkedin no tiene sentido si no tienes una 
página web con contenidos o un buen BLOG. 
 
Los contenidos más leídos en Linkedin son 
artículos de blog didácticos. 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Artículos, post de blogs o contenidos de una página web 
externa. 
 

Linkedin es una herramienta de viralización 
de contenidos extremadamente eficaz 
 
En Linkedin puedes compartir el contenido 
de tu blog en el timeline, en los grupos e 
incluso en los comentarios. 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Artículos, post de blogs o contenidos de una página web 
externa. 
 

¿Qué tipo de post triunfan más? 
 
1-. Tutoriales (Cómo hacer algo. DIY) 
2-. Noticias-Información 
3-. Testimonios 
 
 

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Artículos, post de blogs o contenidos de una página web 
externa. 
 

¿Qué tipo de post SON ODIADOS? 
 
1-. Auto-bombo 
2-. Entrevistas 
3-. Contenidos vacíos 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Imágenes:  
 

Dos tipos de imágenes:  
 
1-. Imagen incluída en un enlace 
 
2-. Imagen externa y autónoma para dar calidad a 
nuestro contenido 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Imágenes:  
 

Dos tipos de imágenes:  
 
1-. Imagen incluida en un enlace 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Imágenes:  
 

Dos tipos de imágenes:  
 
2-. Imagen externa y autónoma para dar 
calidad a nuestro contenido 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 Imágenes:  

Comparativa: 

En la imagen aparte, tenemos más 
espacio para el texto en sí, queda 
más claro dónde está el enlace y la 
imagen se ve completa, además de 
ser un contenido al que se puede 
acceder pinchando en él. 

En la imagen incluida en el link, no 
aparece entera, tenemos que tener 
cuidado con el snipet  que tiene el 
propio post y el espacio queda 
relleno con demasiado contenido. 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Tres herramientas para crear tus propias imágenes de calidad: 
 
1-. http://piktochart.com/ 
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http://piktochart.com/
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Tres herramientas para crear tus propias imágenes de calidad: 
 
1-. http://pixlr.com 

http://www.aqueresocialmedia.com/
http://pixlr.com/
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Tres herramientas para crear tus propias imágenes de calidad: 
 
1-. http://www.easel.ly/ 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Vídeos 
 
 
Dos plataformas para hacer vídeos fáciles sin conocimientos de edición 
 
1-. http://studio.stupeflix.com 
 
2-. http://goanimate.com 
 
¿Para qué tipos de contenidos podemos apoyarnos en un vídeo? 
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http://studio.stupeflix.com/
http://goanimate.com/
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Vídeos 
 
 
¿Para qué tipos de contenidos podemos apoyarnos en un vídeo? 
 
Cualquier contenido que tenga un componente:  
 
1-. Didáctico 
2-. Actual 
3-. Divertido 
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3-. ¿Qué tipo de contenidos funcionan mejor en Linkedin? 
 

Vídeos 
 
¿Cómo debemos 
escribir el texto que 
acompaña a un vídeo? 
 
1-. Especificar la 
duración 
2-. Especificar el 
sentido del vídeo, 
temática, punto de 
vista, etc… 
3-. Lanzar alguna 
pregunta. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Comentarios:  
 
¿Qué perseguimos con los comentarios? 
 
Perseguimos CAPTAR la atención de usuarios que no son contactos directos, 
para conseguir que interactúen con nosotros y/o nuestro grupo.  
 
 
1-. Cómo hacer un buen comentario 
 
-Leyendo el contenido antes de hacerlo 
-Destacando algún punto interesante del contenido 
- Incluyendo nuevas ideas 
-Con alguna interpelación directa al autor del contenido. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Comentarios:  
 
¿Qué perseguimos con los comentarios? 
 
Perseguimos CAPTAR la atención de usuarios que no son contactos directos, 
para conseguir que interactúen con nosotros y/o nuestro grupo.  
 
2-. Cómo responder bien a un comentario 
 
-No te quedes sólo en DAR LAS GRACIAS 
-Apunta nuevas ideas o nuevos enfoques a lo que estáis hablando 
-El objetivo es conseguir más comentarios, de ese usuarios y/o de otros. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Debates y Sondeos 
 
¿Qué es un sondeo? En los grupos, además de poder lanzar contenidos a modo 
de DEBATES, también se pueden lanzar encuestas. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Debates y Sondeos 
 
¿Qué es un sondeo? En los grupos, además de poder lanzar contenidos a modo 
de DEBATES, también se pueden lanzar encuestas. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Recomendaciones 
 
¿Qué son las recomendaciones?  
 
Cuando un contenido nos gusta, haremos bien en recomendarlo.  
 
Si recomendamos algo, automáticamente le llegará a nuestros contactos una 
reseña de ese contenido. 
 
SI QUEREMOS QUE NOS RECOMIENDEN, HAY QUE RECOMENDAR. 
 
TRUCO: RECOMENDACIÓN + COMENTARIO = INTERACCIÓN ASEGURADA. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Recomendaciones 
 
¿Qué son las recomendaciones?  
 
Cuando un contenido nos gusta, haremos bien en recomendarlo.  
 
Si recomendamos algo, automáticamente le llegará a nuestros contactos una 
reseña de ese contenido. 
 
SI QUEREMOS QUE NOS RECOMIENDEN, HAY QUE RECOMENDAR. 
 
TRUCO: RECOMENDACIÓN + COMENTARIO = INTERACCIÓN ASEGURADA. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Recomendaciones 
 
¿Qué son las recomendaciones?  
 
Cuando un contenido nos gusta, 
haremos bien en recomendarlo.  
 
Si recomendamos algo, 
automáticamente le llegará a 
nuestros contactos una reseña de 
ese contenido. 
 
SI QUEREMOS QUE NOS 
RECOMIENDEN, HAY QUE 
RECOMENDAR. 
 
TRUCO: RECOMENDACIÓN + 
COMENTARIO = INTERACCIÓN 
ASEGURADA. 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Invitaciones a un grupo 
 
¿Cómo se hace una invitación? 
 
REGLA Nº 1: Seleccionar a quién invitamos a un grupo.  
 
HAY QUE EVITAR INVITACIONES A GRUPOS QUE NO TIENEN NADA QUE VER CON 
EL SECTOR ESTRATÉGICO DE NUESTRO CONTACTO. 
 
 
¿Cómo optimizarlas para que tengan más éxito y evitar que nos denuncien? 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Mensajes privados 
 
¿A quién podemos mandar mensajes privados en Linkedin? 
 
-A todos si tenemos Linkedin Premium. 
-A compañeros de grupo si tenemos Linkedin normal. 
 

 
¿Cómo podemos optimizarlos para que sean leídos? 
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4-. Cómo relacionarte con otros miembros de Linkedin usando el contenido 
 

Mensajes privados 
 
¿Cómo podemos optimizarlos para que sean leídos? 
 
1-. Nos identificamos 
2-. Cortos (No pasarán de la 4 línea) 
3-. Concisos. Explica bien el objetivo que podéis tener en común 
4-. Pide disculpas por las molestias y da la gracias por ancicipado. 
 
 
SÉ GENEROSO. No podemos pedir amistades ni nosotros nunca aceptamos a 
nadie como contacto. 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más concentrados 
 Apariencia de mi perfil en el móvil 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más 
concentrados 

 
 

Apariencia de mis contenidos en el móvil 

Diferencia Nº 1: En Linkedin Móvil se identifica 
siempre al autor con su descripción profesional. 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más concentrados 
 Apariencia de mis contenidos en el móvil 

Diferencia Nº 2: Se destaca mucho más el texto 
que acompaña a los enlaces, y se respeta menos 
el texto que viene integrado en los links. 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más concentrados 
 

Apariencia de mis contenidos en el móvil 

TRUCO: Aprovecha y apura tus tres líneas de 
texto para el Timeline antes de que se corte 
porque TODAVÍA se verá más en la versión 
móvil.  
APURA UNOS 180 caracteres. 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más concentrados 
 

Apariencia de mis contenidos en el móvil 
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5-. Linkedin Móvil. Contenidos más concentrados 
 

Apariencia de mis contenidos en el móvil 

http://www.aqueresocialmedia.com/


MKT de contenidos para LINKEDIN 

Aquere Social Media    www.aqueresocialmedia.com   @aqueresm 

#LinkedinMurcia 

6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Grupos, ¿Me publican o no? 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Grupos, ¿Me publican o no? 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Grupos, ¿Me publican o no? 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Grupos, ¿Me publican o no? 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Grupos, ¿Me publican o no? 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

¿Han mirado mi perfil? Aprende a aprovecharlo. 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

¿Han mirado mi perfil? Aprende a aprovecharlo. 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

¿Han mirado mi perfil? Aprende a aprovecharlo. 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización de Linkedin 
 
¿Cómo saber si mi perfil de Linkedin tiene éxito? 
 
1-. Nº de contactos 
 
2-. Nº de comentarios positivos 
 
3-. Nº de recomendaciones 
 
4-. Nº de grupos en los que conseguimos publicar contenidos 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de 
monitorización de 
Linkedin 
 
¿Cómo saber si mi perfil 
de Linkedin tiene éxito? 
 
1-. Nº de contactos 
 
2-. Nº de comentarios 
positivos 
 
3-. Nº de 
recomendaciones 
 
4-. Nº de grupos en los 
que conseguimos 
publicar contenidos 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
 
 
-Google Analytics 
 
 

- Acortadores de urls que tengan analítica incorporada como puede ser Bitly 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 Herramientas de monitorización externas para Linkedin 

-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 Herramientas de monitorización externas para Linkedin 

-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
-Google Analytics 
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6-. Análisis del impacto de mi contenido 
 

Herramientas de monitorización externas para Linkedin 
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7-. Ruegos y preguntas 
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@aqueresm 
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www.aqueresocialmedia.com/blog 

 

 

¡¡¡¡GRACIAS POR VENIR!!! 
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Entra en nuestra página de Facebook mañana y 
descárgatela gratis: 

https://www.facebook.com/aqueresm 

 

 

¿Quieres esta presentación? 
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