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Like Press Room

Camara de Comercio, Industria y Navegacion
de Murcia. 26 de noviembre de 201 3.
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"Press Room 2.0

® Es el concepto que define las mas avanzadas
salas de prensa de instituciones o empresas.

® |ncorpora a los contenidos habituales (notas de
prensa, contacto, galeria, dossier, eventos
programados, clipping y disenos graficos)
aquellos que permiten vincular la informacion al
entorno digital: Enlace web, blog y ventanas a
redes sociales.
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® Es |a ultima actualizacion de Linkedin para
favorecer a las empresas interactuar con sus
seguidores y ofrecer la participacion de sus
empleados en su labor de comunicacion.

® Permiten segmentar las actualizaciones que se

publican y seguir la incidencia de cada una de
ellas a traves del analisis.
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Buscar gente, empleos, empresas y demas

The Coca-Cola Company

Inicio Empleo Productos Informacion
‘ /
( . @
B \ ()

OPEN HAPPINESS

Actualizaciones recientes

The Coca-Cola Company One of the most intimidating defensemen in NFL history nearly lost his
nickname after appearing in a 1979 Coca-Cola commercial. http://CokeURL.com/qa7y

‘Mean’ Joe Greene and the Coke Ad That Changed His
Life

CokeURL.com - “Little kids were no longer afraid of me, and
older people — both women and men — would offer me a Coke."
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Country (US) » iInvestors The Coca-Cola Company ¥

6oy Journey”

Refreshing the world, one story at a time

STORIES OPINIONS BRANDS VIDEOS UNBOTTLED

#5by20 + 2013 Water Report « 2013 Climate Protection Report * 2012-2013 Sustainability Report ¢ PlantBottle Technology
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e eshingten Post ~ The Washington Post

Inicio Productos y servicios Informacion

TheiVashingtonPost

Actualizaciones recientes

The Washington Post If you're not watching PostTV, you're missing out!

PostTV Perspective: The Washington Post Plans An
Integrated Video...

c2meworld.com Inspired by the NAB Show and produced by
NewBay Media, Connect 2 Media & Entertainment delivers news
and insight regarding all areas of digital media and entertainment.

Recomendar (2) + Comentar « Compartir + hace 18 dias

Annyce Davis y Carly Isakovic




Buscar gente, empleos, empresa

 Tad CEPSA

Inicio Empleo Productos y servicios Informacion

Ser mas grandes es nuestro reto mas apasionante.

Actualizaciones recientes

CEPSA |De la teoria a la practica! Siguiendo con nuestras Céatedras CEPSA esta semana los alumnos
de la Escuela de Ingenieros de Minas de la Universidad Politécnica de Madrid, han asistido a un
“Seminario sobre Lubricacién y Lubricantes®. Hoy, como cierre ... mas

19.111 seguidores = Seguir

Coémo estas conectado

L 2A

107 contactos de segundo grado
1.708 empleados en Linkedin

Vertodo »

Empleo

ﬁ ¢ Te interesa CEPSA?

*>e Obtén mas informacién sobre
‘% nuestra empresa y cultura.
. ( é

5 empleos anunciados

Mas informacion »

Imaginate a ti mismo en Skyscanner

Isabel Franco [LION+1...

Clinnmnd an Clucannnae




FLlN
i; El Mundo

Iniclo Producios Informacion

Actualizaciones recientes

E1 Mundo martasesparza (martasesparza) en Twitler hitp Vow y/m3QCE

martasesparza

ow.ly - The latest from martasesparza (8mantasesparza). Periodista. Especialista en Tnbunales

en EL MUNDO Milaga. Profesora del Master Liderazgo y Comunicacin de la UMA y del Master de
Acceso a la Abogacia de..

Recomendar (1) Comentar (1) Compartir nace 5 meses
Marga Comajuncosas Velert

Alredo Vesga HOLA MARTA RECIBA MI SALUDO ESTAMOS TRABAJANDO EN
DEFENSA DE LOS DERECHOS HUMANOS ES UNA MISION BELLA Y
GRATIFICANTE. DIOS NOS CUIDE Y BENDIGA.

Mostrar mas actualizaciones

Acerca de El Mundo

EL MUNDO DEL SIGLO XXxI
Spanish newspaper

+300 000

Madnd, Spain

Antena 3

Inicio Productos Informacién

OLO»\ U, LJN 20 BCADA DIMDFF FNT~

Actualizaciones recientes

Antena 3

El Grupo Antena 3 ahora es ATRESMEDIA - ANTENA3 TV

antenad.com -+ ATRESMEDIA es el resultado de la evolucién de

la mayor compania de comunicacion privada en Espana; de la

primera sefial de TV privada, hace més de 20 aflos, al grupo lider
e en Comunicacién en Espafia y referente en todos los...

Recomendar (20) + Comentar (2) + Compartir + hace 8 meses
OMEGA STUDIO, Moisés Lopez Villarquide y 18 personas més

Manolo Guerrero www.manclopictures.com

nace 2 meses
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Buscar gente, emplecs, empresas y deméas

,'-' INFO  Instituto de Fomento de la Regién de Murcia
S OO e » . (Espaﬁa)
Inicio Servicios Informacion

Solicitudes
hasta el 20 de
enero 2014

AYUDAS CONTRATACION JOVENES EN [+D+i

Actualizaciones recientes
Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (Espafia) Durante toda la semana, exponemos las
maquetas ganadoras del Concurso de Diseno del Mueble de CETEM:

INFO MURCIA's photos on Google+

plus.google.com * Concurso Internacional de Disefo de Mueble
de CETEM (19...

Recomendar (1) + Comentar + Compartir + hace 10 horas

¥ BEATRIZ MARTINEZ POLO




Buscar gente, empleos, empresas y demas

§[@.V%| UCAM Universidad Catélica San Antonio de

Murcia.
Murcia y alrededores, Espafia

Explora empleos de los mas de 3.166 antiguos alumnos

Dénde trabajan los antiguos alumnos » En qué trabajan los antiguos alumnos »
everis 9 Medios de comunicacién 322
Capgemini 9 Educacién 238
Universidad de Murcia 8 Ingenieria 189

mas » mas »
Informacién general
La UCAM Universidad Catblica San Antonio de Murcia pretende, como objetivo fundamental, garantizar

Vv Mostrarmas WV




;Como percibimos a
nivel de administrador

4

de la pagina estas
opciones!
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o Pubhcauon de actualizaciones desde la pagma de inicio
de la empresa

® Actualizaciones visibles para miembros Linkedin y
seguidores de la pagina

® Cualquiera puede comentar, recomendar o
compartir la actualizacion, llegando asi a su red

® Cuando recomendamos una actualizacion como
administrador, aparece a nombre de la empresa

® | as actualizaciones pueden contener texto,
enlaces y archivos
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® Agrega a tu perfil la direccion de email que usas en |la
empresa

® |ntroduce el puesto que ocupas actualmente en la
seccion ‘experiencia’ de tu perfil

® Ve, en la pagina de empresa, hasta el recuadro ‘Se
administrador’ (zona inferior derecha)

® Despliega el listado de administradores

® Solicita a un contacto |° que se te incluya
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Buscar gente, empleos, empresas y demas Q Avanzado

My Isabel Franco: Periodismo independiente y
redes sociales

Inicio Servicios Informacién Anélisis

Atrae a mas seguidores publicando
actualizaciones en tu pagina de empresa.

Andlisis - Detalles sobre |la pagina -

= ——————— e ¥ Qué hay de nuevo
Compartir con: Todos los seguidores
Cémo estas conectado
{:} iNuevo! “Comentar” y “Recomendar” como tu empresa
Ahora, cuando recomiendas o haces un comentario sobre actualizaciones de tu pagina de
empresa, se mostrara tu actividad con el nombre y el logotipo de tu empresa. =
Mas informacién 2 contactos de primer grado

2 empleados en Linkedin

Ver 1odo »

Imaginate a ti mismo en INSA
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Cold calling is dead. - Crushpath is the radically easy and visual way to get your own leads, fast
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X AL i Isabel Franco: Periodismo independiente y 142 seguidores ( « Siguiendo
redes sociales

Inicio Servicios Informacion Analisis

| Andlisis - Detalles sobre la pagina -
—rp e T =N Qué hay de nuevo
Compartir con: Todos los seguidores

a |
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Buscar gente, empleos, empresas y demas Q

_:3". il Isabel Franco: Periodismo independiente y
redes sociales

Inicio Servicios Informacion Analisis

Compartir con: Padblico objetivo

Todos los seguidores

C} iNuevo! “Comentar” y “Recomendar” como tu empresa

Ahora, cuando recomiendas 0 haces un comentario sobre actualizaciones de tu pagina de
empresa, se mostrara tu actividad con el nombre y el logotipo de tu empresa.

Mas informacién
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Especifica un pablico objetivo

Tamafio de la empresa | Sector | Funcién | Antigliedad | Ubicacion |

Tamano de la empresa Publico

W/ S AR
() De 1 a 10 empleados '

[ ] De 11 a 50 empleados

() De 51 a 200 empleados - z
[ ) De 1.001 a 5.000 empleados

() De 5.001 a 10.000 empleados
(] Mas de 10.001 empleados 142 seguidores objetivo

(] De 201 a 500 empleados
(] De 501 a 1.000 empleados
(de un total de 142 seguidores)

Seleccionar [ ¥ Empleados y no empleados
No empleados sélo
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T TIE——

Publico

(] De 501 a 1.000 empleados

S RiADT
() De 1 a 10 empleados i
[ ] De 11 a 50 empleados
() De 51 a 200 empleados - z
(] De 201 a 500 empleados
[ ) De 1.001 a 5.000 empleados
(] De 5.001 a 10.000 empleados
[ ] Mas de 10.001 empleados 142 seguidores objetivo
(de un total de 142 seguidores)

Seleccionar [ ¥ Empleados y no empleados
No empleados sélo
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Especifica un puablico objetivo

Tamafio de laempresa | Sector | Funcién | Antigiledad | Ubicacion |

Sector (max. 100)

4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4

Agricultura

Bellas artes
Construccion

Articulos de consumo
Corporacién

Sector educativo
Finanzas

Gobierno

Alta tecnologia

Legal

Manufactura

Medios de comunicacion
Servicios sanitarios
Organizacion sin animo de lucro
Ocio

Servicio

Puablico

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

Incluir: | Empleados y no empleados +
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#LinkedinMurcia

Especifica un puablico objetivo

Tamafio de laempresa | Sector | Funcién | Antigiledad | Ubicacion |

Agricultura

Bellas artes
Construccion

Articulos de consumo
Corporacién

Sector educativo
Finanzas

Gobierno

Alta tecnologia

Legal

Manufactura

Medios de comunicacion
Servicios sanitarios
Organizacion sin animo de lucro
Ocio

Servicio

4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4
4

Puablico

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

Incluir: | Empleados y no empleados +
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Especifica un pablico objetivo

Tamafio de laempresa | Sector | Funcién | Antigliedad | Ubicacion |

Funcién (max. 10)

() Investigacion

()] Contabilidad

(] Administracion

() Desarrollo empresarial

() Compras
(] Consultoria
() Arte y disefio
(] Servicios sociales y comunitarios
() Educacion
(] Ingenieria
() Liderazgo
() Finanzas
T | © C e —
b | s | g s | TAne e | m— | — An
T RaADRT - ReADT

= R ANER LAMER

Puablico

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)




() Investigacion
()] Contabilidad
(] Administracion

() Desarrollo empresarial

() Compras
(] Consultoria
() Arte y disefio
(] Servicios sociales y comunitarios
() Educacion
(] Ingenieria
() Liderazgo
() Finanzas
T | © C e —
b | s | g s | TAne e | m— | — An
T RaADRT - ReADT

= R ANER = LAMER

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)
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Especifica un pablico objetivo

Tamafio de laempresa | Sector | Funcién | Antigledad | Ubicacion |

Antiguedad Publico

(") Capacitacién
() Veterano

[ )] Gerente

() Director

(] vicepresidente
() Directivos

(") Propietario

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

T Bomibimmemas, ] T T T |
SR TY V.1 ReAnT ReAanT ——  Nkamm
S R AMER LANER ==  fLAWMER — e —
SR ........ - il s = ........ e 2ados y no empleados + | < ez
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(") Capacitacién
() Veterano

[ )] Gerente

() Director

(] vicepresidente
() Directivos

(") Propietario

142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

B P A — - e B e .. —— — A—— S——

— ReAnT = ReanT ReADT ~~ maane
SR L AMER LAMER ==  LAWMEAR LARER
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Especifica un pablico objetivo

Tamafo de laempresa | Sector | Funcién | Antigledad | Ubicacion

Ubicacion (max. 10) Puablico

o ReADT

» [ |JAmérica del Sur

[ JAntartida
» [ |Asia
» [_JEuropa 142 seguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

» [ JMedio Oriente

Tanado 00 b anpnes Porsce S Pdee L ooace Aty ted [y
ReADT — ReaAnT ReAn=T ReAn=T
= S AMER LAMER == LAMER = LAMER
f [ f n
- wopasinee copnve - et sk ' . 141 saputerne shpove e —+
l ST leados y no empleados + |
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Especifica un pablico objetivo

Tamafo de laempresa | Sector | Funcién | Antigledad | Ubicacion

icacién (méax. 10) Publico

Crmwen o RiART
» [ JAmérica del Sur
[ JAntartida

» [JAsia

142 seqguidores objetivo

(de un total de 142 seguidores)

» [ |Europa

» [ JMedio Oriente

EEET T R E

Tanado 00 b anpnes Porsce S Pdee L ooace Aty ted [y

ReADT — ReaAnT ReAn=T ReAn=T

= S AMER LAMER == LAMER = LAMER

f [ f n
- wopasinee copnve - et sk ' . 141 saputerne shpove e —+
l ST leados y no empleados + |

= —— —— N — [ — | - e




El objetivo:

Humanizar los
contenidos




Otro objetivo:

Aumentar los seguidores




;Queé contenidos publicar
en las actualizaciones!’




inMurcia

#Linked

Notas de prensa

:S1 o No?
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® | as notas de prensa nos permiten ordenar ideas.

® Son elementos muy utiles a la hora de dar a
conocer brevemente nuestra empresa o
institucion.

® No solo estan enfocadas a su publicacion por
parte de los medios, sirven para todo.

® Pueden convertirse en la base de una buena
entrevista.

® Aportan contenido.
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® No solo prensa: Contenidos enfocados a
profesionales, activistas, influenciadores y ciudadanos.

® |nformacion de utilidad, archivos, testimonios y
comentarios.

® No solo mensajes textuales, también material
multimedia.

® No solo difusion, conversacion.

® No solo marca, comunicadores reales.

(Resumen de lvan Pino y Maria Obispo www.prnoticias.com)
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“Mi equipo se ha
organizado para
parecerse mas al equipo
editorial de una revista”

Ashley Brown, dircom y social media Coca-Cola en Atlanta




ACCIONES
EMIPRESAS ADHERIDAS FIRMANTES
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La Agencia Espaiiola de Seguridad Alimentaria y Nutricion (AESAN) y la Fundacién Alimentum

firman un convenio de colaboracién para el desarrollo de un Plan de fomento de Habitos de Vida
Saludables en la Poblacién Espaniola (Plan HAVISA).

_www.habitosdevidasaludable.com
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http://www.habitosdevidasaludable.com
http://www.habitosdevidasaludable.com

- #LinkedinMurcia

Plﬂn HUISH 2
‘ll'

BI’V\BO u BOLTON ESPANA

IBERIA @
s eoce deesleo Ebro

CchRowre wé
£GXT S CA;TAJJ/ M

o e

e |

ACCIONES

01N Y FIRMANTES

ok HHE RO Gallina Blanca,

CED> HMitloggs Mondeler, &4
Nestle

\J/

-~

- B
ORANGINA SCHweEPPES  PANRICO dOnuts’ QPEPSICO PESCANOVA Ky

WRIGLEY

WWW. habltosdewdasaludable com
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;Dispones de
presupuesto!
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Lil‘lkéd m.;g:. Director de campaﬁa Isabel Franco [LION+1,5K] (personal)v Pagina de inicio de Linkedin - Contactar con Linkedin - Ayuda

1
Crear campafa publicitaria

¢ Qué tipo de campana quieres crear?
Si necesitas otra opcién, echa un vistazo a la variedad de soluciones de marketing.

E .,

1
Crear un anuncio 0 Patrocinar una actualizacion
Llega a tu segmento del publico con Patrocina tus actualizaciones existentes
anuncios que incluyan texto, imagenes y para llegar a un publico mas extenso.
video.

Pon nombre a esta campana Selecciona un idioma para esta campana

Mi blog Espanol v
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¢ Para qué empresa es esta campana?

Tienes que tener un pagina de empresa para patrocinar actualizaciones. Si no ves la pagina de empresa correcta en el ment desplegable a continuacion,
crea una nueva cuenta de empresa para la compafiia para la que quieres publicar actualizaciones patrocinadas.

-~

Isabel Franco: Periodismo independiente y redes sociales + Anadir una empresa

¢ Qué actualizaciones quieres patrocinar?

Si acabas de publicar una actualizacion y no la ves aqui abajo, vuelve a echar un vistazo en unos minutos.

isabelfranco.es

7 Sromrrninna

L

Storytelling nuevo desafio para comunicar redes sociales - |. Franco

Total de actualizaciones seleccionadas: 0

] oo
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Linked m Director de campana

Isabel Franco [LION+1,5K] (personal)v Péagina de inicio de LinkedIn - Contactar con Linkedin - Ayuda

2
Publico objetivo

¢ Quién es el publico de esta campana?

Q Ubicacién Madrid y alrededores, Espafia - Pdblico
Barcelona y alrededores, Espania =
1 794806 miembros de LinkedIn
® Todos
% Empresas Borsinmiis Ubicacién: Madrid y alrededores, Espana o
; & Barcelona y alrededores, Espana
Por categoria (sector, tamano de empresa)

Introduce las empresas que quieres
excluir

B Funcién laboral  © Tods - o
y antigiedad Por categoria (funcién laboral, antigliiedad)

» Introduce funciones laborales y los
cargos que te gustaria excluir

V¥ Mas opciones de segmentacién (universidad, grupos, edad, etc.)




#Linkedin

) ; e Todos Puablico
A Universidad o ——
Por nombre de universidad
» Introduce el nombre de una universidad 1 794806 miembros de LinkedIn
para excluir a sus estudiantes y antiguos
alumnos

Ubicacién: Madrid y alrededores, Espana o
Barcelona y alrededores, Espana

Todos
M Gru 5
i Por nombre de grupo

» Introduce el nombre de un grupo para
excluir a sus miembros

22 Sexo ® Todos Hombre Mujer

& Edad 18-24 25.34 35-54 55+

A Ocultar (universidad, grupos, edad, etc.)

Volver Cancelar ‘
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¢ Coémo quieres pagar esta campana?

Pagar cuando alguien haga clic en tu actualizacion: coste por clic (CPC)

® Pagar cada vez que mostremos tu actualizacion: coste por 1.000 impresiones

11.70 | Rango de puja sugerdo: 14,70 - 15,57 EUR.
s T'UEUR|  pyja minima: 11,70 EUR

¢ Cual es el presupuesto para esta campana?
Mostraremos tu actualizacién tan a menudo como sea posible hasta que alcances tu limite.

A diario 0,00

El presupuesto total debe ser de al menos

® Total 50,00 Eur| 10.00EUR.

¢ Cuanto tiempo quieres que dure tu campana?

® |ndefinidamente

Hasta 26/11/2013

Pablico

1 794808 miembros de Linkedin

Ubicacién: Madrid y alrededores, Espana o
Barcelona y alrededores, Espana

Detalles de la campana

» Pagas cada vez que mostremos tus
actualizaciones (CPM)

» Tu puja: 11 ,70 EUR
» Puja minima: 11 ,70 EUR
» Presupuesto total: 50,00 EUR

» Duracién de la campana: indefinida
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Informacién de la tarjeta de crédito o débito.
Nombre  Isabel

Apellidos = Franco [LION+1,5K]

Nimero de tarjeta visA o
Caducidad | 01 $| [ 2013
Cébdigo de seguridad | 9

Informacion de facturacion:

TU PEDIDO

Linkedin Ads 4,00 EUR
account activation

Pais | Espafa

Total de compras 4,00 EUR
IVA estimado 0,00 EUR
Total 4,00 EUR
N\
: b
CcODIGO DEL CUPON

Nombre de la empresa

Direccion de facturacion

Ciudad
Codigo postal 30820

Teléfono

N.°IVA | Opcional @




inMurcia

#Linked

INO a seguir

El cam
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& Linkedln Pulse Sign In for Returning Users

Up to speed in one news feed
LinkedIn Pulse Is the news app tailored to you. A

a2 X

»
'

~ .
-

_‘ BN Media Companies
£ Available on the Getiton ¢ 6 Lessons to Make Are Hot Again.
® App Store Google play the Most of LinkedIn | No, Seriousty

Business Insider




HLinkedinMurcia A

i i i AT S SN

Mashable

Easy tO U Se 4 Ways Entréprépeurs Its"Cometo Thisr A Hasn't Made a Profit
Can Amplify Content Newsroom Devoted to This CEO Could Be
On LinkedIn Brands First

All new design offers easy to i
read news bites of the
professional content and A
insights that matter. 5 Business Lessons of | Mother Nature, The What is Your Definion | Game-

Sporting Success Original Entrepreneur of Entrepreneur Everywh

2 | [
J ’/‘ g -
o; £ o w»
' ~n"Y-4 l.-

-

The Economist

Ashley Brown, dircom y social media Coca-Cola en Atlanta




- #LinkedinMurcia

T p—

eeeco BELL & 4:21 PM ! 22% WD
@ Search Done
Recommended = Your Lists New | Edit
, ) Customizable
s e o (Lo ) (Bragpry ) (enog Rese)
—-— =

> Personalize your feed by

> e selecting from hundreds of
Jﬁ 1 trusted sources including

JOUSSMSBVAIONY wo o sgun~ | o LinkedIn Influencers.

the Most of LinkedIn No, Seriously

Inc.

- . » & | o -
Jéchnology
1,276 510 folowers




#LinkedinMurcia

® Qus@®@z @ ® X O« @z @e (®
O 42 likes ® 27 comments O 42 likes 9 27 comments

Join the conversation LB A L1 &ﬁﬁ. LRE

See what’s trending among —_—
professionals worldwide and R kbt e Bk
sign in with LinkedIn to easily

ike, comment, and share T et T et
articles with your network. amowo o

- Joseph Quinn
Project Manager at XYZ
Company

[} view on Linkedin

m Melissa Underwood n Melissa Underwood







#LinkedinMurcia

Muchas gracias!




Si quieres recibir una copia de esta
presentacion:

correo@isabelfranco.es




